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搜索引擎热门词竞争激励，百度把持流量，旅游寡头在流量
的争夺中投入巨大，在搜索引擎端形成了一定垄断局面，
SEO在PC端还能否突破如何突破？ 

移动端搜索引擎流量已经接近60%，如何获取移动端SEO的
流量？ 

在层出不穷的新媒体分流的情况下，如何做SEO？ 

目
录 旅游行业在搜索引擎的SEO表现的数据分析 



搜索引擎热门词竞争激励，寡头垄断，SEO在PC端如何突破 



2 百度为SEO留下多大空间 

百度占有的流量 

通过优化可以获
得的流量 



热门关键词百度首页占有率（PC端） 

中小旅游企业做搜索引擎营销，最佳的机会是在百度和巨头力量相对薄弱的长尾词领域展开 

热门词定义：如旅游、出国旅游、出境旅游、酒店预订等行

业词或搜索指数较高的关键词。 

一般词定义：如：民丹岛旅游、北京到悉尼旅游、旅游好去

处、长城门票等旅游产品词。 

长尾词定义：沙巴旅游多少钱、冬天哪里旅游比较好国内、

澳洲旅游多少钱等产品相关的拓展词。 

旅游行业巨头定义：去哪儿、携程、同程、途牛、等在线流

量获取投入超过一定数量级别。 

数据来源：根据各类数据，各抽样50个关键词，根据200个

搜索展示结果进行实际调研。 
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举例说明：“出境游”还有多少机会 

百度前三页为能够带来流量的位置： 
 
搜索出境游时，自然搜索有36条链接 
 
其中5条为百度自有产品（百度图片、文库、百
科等），占比13.9% 
 
另外有3条为寡头产品（携程、去哪儿、途牛
等），占比8.3% 
 
所以，剩下的77%的流量是可以通过网站SEO优
化获得的。 



举例：“美国旅游”百度指数 



举例：“美国签证”百度指数 



举例：“美国租车”百度指数 



旅游行业SEO分析案例 



关于海外目的旅行网站SEO的分析 

我们选择比较有代表性的4家海外目
的地旅行网站做了抽样比较。其中途风
旅游（携程旗下），美洲旅游第一品牌，
创立于2006年。美国公司位于加利福尼
亚州的洛杉矶，中国公司位于西部中心
城市成都。 

。 



4家分析 



竞争对手SEO数据对比 

竞争对手 途风旅游网 GotoBus 我趣 海玩 

网站域名 cn.toursforfun.com www.gotobus.com www.woqu.com www.haiwan.com 

域名历史 2006年3月2日 2004年4月20日 2003年7月31日 2001年7月14日 

 选取三个竞争对手来进行SEO基本数据对比，下面将从权重指数、搜索收录、外链数量等数据角度来考察途风旅游网目前的

搜索市场竞争力 

以下数据取自2015年9月30日 



SEO基础数据对比 
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竞争对手SEO数据总结 

 在竞争对手中，途风旅游网的收录数量最佳（百度收录、谷歌收录、360收录），但是在百度权重方面，途风旅游网和海玩

的数据都为2。 

 有排名的页面和实际页面收录的占比最低，有较大的提升空间。 

 外链数据方面，目前最多的为148的海玩网，途风旅游网144次之，在整个旅游行业的网站中，均存在较大提升空间。 

以下数据取自2015年9月30日 



途风网SEO分析 



Page Title标签规范 

1 存在问题 

分类页和筛选页的TDK完全一致 

2 问题分析 

1. 筛选页失去排名能力 

2. 分类页排名能力降低 

3 优化建议 

根据页面类型、筛选属性，制定符合

SEO的TDK规则，为不同页面制定独一

无二的TDK规则 

问题示例 
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站内网页质量 

1 存在问题 

网站导航及头部导航在所有页面的源代

码中有展现 

2 问题分析 

1. 所有的内页头部均有大量相同代码和大

量链接 

2. 内页的搜索引擎抓取效率低下 

3 优化建议 

保留主导航的代码，次导航代码根据业

务线和优先级，酌情保留和修改。 

问题示例 

截图来源网址：http://cn.toursforfun.com/new-york-city-tours/ 
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Sitemap文件和robots.txt文件 

1 存在问题 

网站中Sitemap文件错误，robots.txt

文件中屏蔽的目录不全 

2 问题分析 

1. 网站中的Sitemap文件加载错误 

2. 网站中的Robots.txt文件，未屏蔽重复

页面URL，未发挥文件作用 

3 优化建议 

1. 缺根据页面类型，重新制作Sitemap

文件 

2. 根据页面类型，在Robots.txt屏蔽重

复页面 

问题示例 

截图来源网址：http://cn.toursforfun.com/sitemap.xml 
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外部链接优化 

1 存在问题 

外部链接中，锚文本较为单一，品牌词

外链占了90%以上 

2 问题分析 

1.不利于整站权重提升 

2.核心词排名无法获得优化 

3 优化建议 

1. 根据关键词策略建设锚文本 

2. 增加非品牌词锚文本建设 

3. 加强网站外链建设 

问题示例 

数据来源于：爱站（aizhan.com） 



百度产品 

寡头垄断 

我们的

机会 

1. 在搜索引擎争取流量的任何行业都存在垄断和竞争，不仅
仅是旅游行业； 

 
2. 垄断企业SEO策略是大而全，避开热门关键词，多选择长尾

关键词，将SEO做到小而美； 
 
3. 百度网页的自然排名有10位，即使是大而全或者是百度自

身产品也不能占全10个席位； 
 
4. 我们并不和垄断行业或者百度自身产品竞争流量，而是争取

他们涉及不到的流量； 
 
5. 从平均值来看，百度自身产品只占到总流量的23%，在旅游

行业这种热门行业也能会比例偏高，但是还是在30%以
内，所以PC的SEO依然是机会很多。 

（小结）搜索引擎热门词竞争激励，寡头垄断，SEO在PC端如何突破 



移动端搜索引擎流量已经接近60%，如何来做移动端SEO的测量 



热门关键词百度首页占有率（移动端） 

中小旅游企业做搜索引擎营销，最佳的机会是在百度和巨头力量相对薄弱的长尾词领域展开 

热门词定义：如旅游、出国旅游、出境旅游、酒店预订等行

业词或搜索指数较高的关键词。 

一般词定义：如：民丹岛旅游、北京到悉尼旅游、旅游好去

处、长城门票等旅游产品词。 

长尾词定义：沙巴旅游多少钱、冬天哪里旅游比较好国内、

澳洲旅游多少钱等产品相关的拓展词。 

旅游行业巨头定义：去哪儿、携程、同程、途牛、等在线流

量获取投入超过一定数量级别。 

数据来源：根据各类数据，各抽样50个关键词，根据200个

搜索展示结果进行实际调研。 
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3 移动端流量分布情况 

30% 

30% 

40% 

占比 

百度产品 

百度转网页 

其他 

在移动端流量中，百度自身产品占有
30%流量，还有30%的流量来自于百度
跳转网页，所剩下的40%的流量是可以
靠优化的来的，甚至百度跳转网页的
30%流量也可以通过移动端优化获得，
因此移动端有70%的流量可以通过优化
获得。 



举例说明：“出境游”还有多少机会 

百度前三页为能够带来流量的位置： 
 
搜索出境游时，自然搜索有30条链接 
 
其中7条为百度自有产品（百度图片、文库、百科等），占比
23.3% 
 
另外有4条为寡头产品（携程、去哪儿、途牛等），占比
13.3% 
 
所以，剩下的63%的流量是可以通过网站SEO优化获得的。 



旅游行业移动SEO分析案例 
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途风移动站-针对搜索引擎的适配 

1 存在问题 

移动站和PC站相对独立，未针对搜索引擎进

行适配，在百度移动搜索中可能进入百度转

码页 

2 问题分析 

1.移动域名无法继承PC网站的权重 

2.移动域名无法在移动搜索引擎中替换掉PC的

域名排名 

3 优化建议 

1. 根据页面类型和各个搜索引擎的适配规则，

系统的对网站全部页面进行代码适配 

2. 增加禁止百度转码代码 

问题示例 

截图来源于：http://cn.toursforfun.com/ 



途风移动站-页面相对独立 

1 存在问题 

目前移动站中的页面相对独立，没有层级链

接 

2 问题分析 

1.页面中没有层级链接 

2.页面相对单一，获取流量有限 

3.没有合理的布局外链 

3 优化建议 

通过面包屑或者埋链接方式，增加列表页的链

接，同时建立内链系统，自动为相关页面进行

关联。 

问题示例 



途风移动站适配优化 

根据PC站和移动站的页面类型，制定适配规则，分别针对用户和不同的搜索引擎进行适配，最大化移动端SEO流量的同时，提升用户在移动端的浏览体

验。 



途风移动站数据对接 

根据PC站和移动站的页面类型，挑选出高质量的模块和独有内容，继承至移动站。针对PC站已优化的部分（TDK、H1、nofollow标签等部分，选择性的

继承至移动端） 

列举部分的重要SEO问题 



1 （小结）移动端搜索引擎流量已经接近60%，如何来做移动端SEO 

1. 相较于PC端，移动端趋势刚刚兴起，无论是寡头企业又或者是中小企
业机会相当 

 
2. 与PC端的SEO策略相近，在做SEO优化时，可以更偏重长尾关键词的

优化，来弥补热门词和一般词优化的竞争力不足 
 
3. 集中精力在百度自身产品占有的30%以外的流量，做好SEO部署，赢

得剩余的70%的流量是切实可行的方法 
 



层出不穷的新媒体压力如何做SEO 



如何面对多媒体渠道流量来源 

SEO是切实可行，经过证实，能够带来流量的有效方法，其他途径效
果无法预计 
 
SEO方案或是技术都相对成熟，这一点也是能够保证流量来源的基础 
 
无论是PC端或是移动端，即使在垄断的情况下，SEO也是可以执
行，并且可以带来可观流量的 
 
同样能够带来可观流量的移动端渠道，执行方式与SEO相近，就是
APP应用市场搜索优化。 
 



该如何做ASO 
01 

02 

03 

04 

通过利益驱动真实用户在应用市场手动搜索你所设置
的特定关键词，然后在展示出的APP中 寻找到你家的
APP。然后点击下载，使用激活。从而提升你的APP

在该关键词中的比重和排名。  

关键词搜索下载优化 

CPSA 

ASO诊断 
用户分析 

关键词分析 

评论优化 
提升好评 

相关词布置 
口碑整体提高 

关键词 
排名提升 
依靠CPSA 

提升检索词排名 
截获流量入口 

同城通过CPSA提升 
关键词“酒店”排名 

关键词优化 
热词分析 

竞品词跟踪 
行业词布置 
行为词提升 



旅游行业在搜索引擎的SEO表现的数据分析 



1. 据数据统计，2015年在线旅游市场交易额为1222.3亿元，环比增
长18%，同比增长45.9% 
 
2. 不同终端的旅游日均搜索指数，移动端同比增幅37% ，PC端同比
增幅8% 
 
3. 节假日时期，旅游相关搜索指数会有波峰式的增长 
 
4. 用户获得旅游信息渠道的前几位分别是：综合搜索引擎，旅游类
搜索引擎，微博，旅游类预订网站，亲友介绍 
 
 

各项数据分析 



（小结）这些数据说明了什么？ 

在互联网日益发展的今天，用户获取消息途径首选搜索引擎，所以对
于旅游行业来说SEO的部署依然是网站重中之重。为了让用户更快地
找到网站相关正面积极的信息，就要争取搜索引擎带来的流量。 
 
在移动互联网快速普及的今天，用户上网时间的碎片化，使得移动搜
索引擎成为了企业获取流量的另一大途径。而相对于PC端，寡头的垄
断，和百度产品自身的优势，移动端的流量的竞争显得更为公平，更
为重要。 
 
因此，我们不难得出，做好SEO依然能为旅游行业带来客观的流量，
同时做好移动SEO，与PC端SEO相辅相成，互相补充，能够取得事半
功倍的效果。 



THANK YOU 


